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DEUTSCHLAND, EINER DER GROSSTEN VERBRAUCHER DER EU

Der iberische Jamon erhoht seine Prisenz auf
dem deutschen Markt und setzt auf den
Unterschied: Qualitit, Riickverfolgbarkeit,
Nachhaltigkeit, gesunde Eigenschaft und
natiirlich Geschmack

*» Die weltweite Kampagne Ham Passion Tour hélt in Berlin und Hamburg, um die
gastronomischen Tugenden dieses Gourmet-Produkts, das eng mit der mediterranen
Kiiche verbunden ist, zu verbreiten. Eine revolutiondre APP hilft dem deutschen
Verbraucher, die Produktkategorien zu erkennen und es von seiner Herkunft bis auf den
eigenen Tisch zuriickzuverfolgen.

* Tausende deutsche Touristen entdecken den iberischen Jamén auf ihren Reisen nach
Spanien und sie kaufen ihn auch nach ihrer Riickkehr auf Grund seiner Qualitat, seines
Geschmacks, der Riickverfolgbarkeit und Umweltnachhaltigkeit, ohne die anerkannten
guten Eigenschaften fiir das Herz zu vergessen.

* Deutschland ist einer der gr6Bten europaischen Konsumenten von iberischem Jamén und
ist nach Ansicht des Branchenverbands ASICI auch eines der gréBten
Wachstumspotentiale auf internationaler Ebene

(Okt 2019). Deutschland ist zu einem der strategisch wichtigen Lander der Kampagne "Ham Passion Tour"
geworden, die von "Jamones Ibéricos de Espana" (lberische Schinken aus Spanien) - der Marke der
Berufsubergreifenden Vereinigung des iberischen Schweins (ASICI) - und der Européischen Union (EU)
im zweiten Jahr in Folge organisiert wird. Die Initiative reist 25.000 Kilometer durch ganz Europa und hélt bis
2020 in 24 Stadten, wie Berlin oder Hamburg, um die guten Eigenschaften dieses erstklassigen Produkts auf
der Grundlage eines nachhaltigen Modells zu entdecken und herauszuheben, bei dem die Nahrungssicherheit,
das Wohlbefinden des Tiers, die Ruckverfolgbarkeit und die Umweltfreundlichkeit die Saulen sind, die den
Unterschied machen.

Deutschland ist ein groBer Hersteller und Konsument von Fleischprodukten mit einer starken und vielseitigen
Industrie im Land, aber mit sehr anspruchsvollen Verbrauchern, die fir andere Gourmetvorschlage hdchster
Qualitat offen sind, was Wachstumserwartungen fir die Vermarktung des iberischen Jamén und andere
Fleischwaren im Land erdffnet. Nicht umsonst ist Deutschland einer der gréBten Verbraucher sowohl in Bezug
auf Wert als auch in Bezug auf Menge. In Ubereinstimmung mit den Vorhersagen von ASICI wichst der
Verkauf des iberischen Jamén zwischen 2018 und 2020 um 5 % jahrlich in Deutschland, was sein
Potential und seinen Héhenflug zeigt.

Deutschland ist gegenwértig das zweitgr6Bte Importland hinter Frankreich und 2018 stiegen die
Exporte von spanischen Schinken und Vorderschinken in dieses Land um 6,95% auf 12.150 Tonnen
und 93 Millionen Euro. Seit 2008 sind die Verkaufe um 86% gestiegen.

Viele wissenschaftliche Studien kommen dem Produkt zugute, die gezeigt haben, dass das Fett des iberischen
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75% der Européer kennen die Qualitdt und Vorziglichkeit des iberischen Jamén und zwei von 10 haben ihren
Verbrauch erhoht in Ubereinstimmung mit einer Studie, die von ASICI im Rahmen der Kampagne Ham Passion
Tour durchgefiuihrt wurde, wahrend in Bezug auf die Ergebnisse in Deutschland die meisten befragten
deutschen Verbraucher (58%) erklaren, iberischen Jamo6n kombiniert mit anderen gereiften Schinken zu
verzehren. 8% der an der Umfrage beteiligten Deutschen erklaren, nur iberischen Jamén zu verzehren; 55%
nennen einen bevorzugten Verzehr von iberischem Jamén und 66% bestétigen, dass sie ihn von ubrigen
Schinken unterscheiden kénnen.

Schweins einen hohen Gehalt an QOlsaure.

"Viele Deutsche entdecken unsere iberischen Produkte bei Tourismusreisen nach Spanien. Aber danach,
wenn sie in ihr Land zurlickkehren, kaufen sie weiterhin das Produkt. ASICI méchte die Verbreitungsaktionen
beibehalten, damit die deutschen Verbraucher weiterhin Produkte der hochsten Qualitdt und des besten
Ansehens in den Hauptverkaufspunkten, d. h. Supermérkten, Feinkostldden oder Kanal Horeca finden
kdnnen", spezifiziert der Vorsitzende der Branchenvereinigung, Antonio Prieto, der die
Verbreitungshandlungen dieser Tage bewertet.

Jamones Ibéricos de Espafia hat konkret fir diesen Donnerstag, den 10. Oktober, ein Treffen mit
Kommunikationsmitteln in Hamburg programmiert, das im Restaurant Portomarin abgehalten und zusammen
mit dem Chefkoch Jesus Diaz Sindin geleitet wird. Dieses Lokal wird als eines der besten deutschen
Restaurants angesehen und ist zu einer wirklichen Institution fir den gastronomischen Genuss von spanischen
Nahrungsmitteln in diesem Land geworden.

Weiterhin haben die Initiatoren der Kampagne Ham Passion Tour fur den 31. Oktober eine gastronomische
Vorfihrung mit dem iberischen Jamén als Hauptfigur in der Gastgewerbe Billat-Savarin-Schule von Berlin
organisiert. Der Vorsitzende von ASICI, Antonio Prieto, hat herausgehoben, dass sowohl die Lehrer als auch
die zukunftigen Chefkochs die Méglichkeit erhalten sollen, die hohe Qualitdt und Vielseitigkeit des
mediterranen Produkts durch diese Initiativen der Branchenvereinigung kennenzulernen. Die gleiche
schulische Einrichtung ist die erneut die Bihne fiir eine Master Class am 28. November mit einem intensiven
Fortbildungstag rund um den iberischen Jamén seine Kultur, hat die ASICI prazisiert.

Die Road Show kommt nach Hamburg und Berlin

Wahrenddessen verbreitet der moderne "Ham Truck" oder wandernde Lkw der Kampagne im zweiten Jahr
die Vorzlglichkeit des iberischen Jamé6n durch ganz Europa. Nach dem Start in Madrid (Messe Meat
Attraction) und einem spateren Halt in San Sebastian (wahrend der Internationalen Filmfestspiele), Lyon (1.
bis 3. Oktober) und Paris (vom 5. bis 7.), halt er nun in Hamburg (am 10. Oktober im gastronomischen Markt
The Street Food Session St. Pauli und vom 11. bis 12. Oktober im Uberseeboulevard) und Berlin (vom 15. bis
17. Oktober im Zentrum Mercedes Benz Arena), bevor er seinen Weg bis in die Stadte London und
Manchester fortsetzt.

Im Rahmen der Kampagne Ham Passion Tour weisen die Hersteller und Vertreiber von iberischen Produkten
besonders auf die Vielseitigkeit des Produkts mit neuen Formaten und Pr&sentationen hin, um alle Arten
deutscher Verbraucher zu erreichen. Der Sektor hat es gewusst, sich den neuen internationalen Bedurfnissen
anzupassen und, auch wenn immer noch auf den Verkauf der ganzen Schinkenkeule im "Spanish Style" -ein
Format, das Teil der spanischen Kultur und Tradition ist - gesetzt wird, haben die Unternehmen Innovationen
vorgenommen, um andere Présentationen, wie u. a. den geschnittenen Schinken, "Wirfel" und entbeinte
Schinkenzentren, anzubieten.

APP "lbérico"

Die Verantwortlichen der Branchenvereinigung stellen wahrend der Reise weiterhin die revolutionédre APP fiir
Handys mit Namen "Ibérico" vor, die fir die Aufnahme von Information von 60 Millionen Verschlissen
entworfen wurde. Dank dieser Applikation kann der Verbraucher die iberischen Schinken und Vorderschinken
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auf der Grundlage der von ITACA registrierten Information zuriickverfolgen und uUberprifen, dass das
Produkt die geltenden Vorschriften erfiillt. Diese kostenlose und interaktive Applikation wurde 19.000-
mal heruntergeladen und mit ihr haben die Nutzer 150.000 Lesungen vorgenommen.

Wachsender Export

Die Vermarktung erlebt in den Hauptbestimmungsorten einen besonders guten Moment. Auf diese Weise
zeigen die globalen Exportdaten von gereiften Schinken und Vorderschinken einen Wertzuwachs von Uber
140% in den letzten zehn Jahren und liegen tber 448 Millionen Euro. Allein 2018 nahmen sie um mehr als
12% zu. Europa ist eindeutig der bevorzugter Markt wobei Frankreich, Deutschland, Italien und England
nach den vom ICEX veréffentlichten Daten 2018 72,2% des Exportwertes innerhalb der Européischen Union
vereinten und 54,3% des GesamtauBenhandels. In der EU sind die Exporte 2018 um 11% auf 337,5 Millionen
Euro angestiegen.

In den letzten 10 Jahren betrug das Wachstum bei den Verkdufen von gereiften spanischen Schinken und
Vorderschinken in der EU 130%. Bei Drittldndern sind im letzten Jahr die USA mit einem Wachstum von 50%
herauszuheben, was 16,34 Millionen Euro bedeutet. IThnen folgen Mexiko (14,67 Millionen Euro und +7,96%),
China (14,12 Millionen Euro und +42,7%) und Japan (7,22 Millionen Euro und +31,1%).

"Die Bemiihungen des Sektors und seiner Unternehmen, die iberischen Produkte auf den
internationalen Markten zu platzieren, zusammen mit den in den letzten Jahren erfahrenen Fortschritten
in Bezug auf die Garantie von Qualitdt und Rickverfolgbarkeit, um die Transparenz fiir den
Verbraucher zu verbessern, bringen uns vor ein strategisches Moment fiir die iberischen Produkte",
erklérte Prieto.

Die Kampagne "Ham Passion Tour. Der Jamoén - eine Leidenschaft fiir Europa" 2018-2020 mit einem
Budget von fast 6 Millionen Euro ermdglicht die Konsolidierung des Produkts auf den strategischen Méarkten,
wie Frankreich, Deutschland oder England, neben dem spanischen Markt. Allein im ersten Jahr der Kampagne
wurden mehr als 265 Millionen potentielle Verbraucher erreicht und mehr als 50 Millionen Auswirkungen in den
Kommunikationsmedien, wobei die anfanglich gesetzten Ziele um 165% Uberschritten wurden.
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